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1. ПАСПОРТ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ 

(ПРЕДДИПЛОМНОЙ) ПРАКТИКИ  

  

1.1. Область применения программы  

Рабочая программа производственной (преддипломной) практики является частью 

программы подготовки специалистов среднего звена в соответствии с ФГОС СПО по 

специальности 42.02.01Реклама.  

  

1.2. Цели и задачи производственной (преддипломной) практики:  

Производственная (преддипломная) практика направлена на углубление 

первоначального практического опыта обучающегося по видам профессиональной 

деятельности «Разработка и создание дизайна рекламной продукции», «Производство 

рекламной продукции», «Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного 

продукта», «Организация и управление процессом изготовления рекламного продукта», 

развитие общих и профессиональных компетенций, проверку его готовности к самостоятельной 

трудовой деятельности, а также на подготовку к выполнению выпускной квалификационной 

работы.  

  

1.3. Количество часов на освоение программы производственной 

(преддипломной)практики: Всего – 144часа.  

                                

2. РЕЗУЛЬТАТЫ ОСВОЕНИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ 

(ПРЕДДИПЛОМНОЙ) ПРАКТИКИ  

  

Результатом производственной (преддипломной) практики является закрепление 

первоначального практического опыта и развитие профессиональных (ПК) и общих (ОК) 

компетенций:  

Код Наименование результата обучения 

ПК 1.1  Осуществлять поиск рекламных идей.  

ПК 1.2  Осуществлять художественное эскизирование и выбор оптимальных 

изобразительных средств рекламы.  

ПК 1.3  Разрабатывать авторские рекламные проекты.  

ПК 1.4  Составлять и оформлять тексты рекламных объявлений.  

ПК 1.5  Создавать визуальные образы с рекламными функциями.  

ПК 2.1.  Выбирать и использовать инструмент, оборудование, основные изобразительные 

средства и материалы.  

ПК 2.2  Создавать модели (макеты, сценарии) объекта с учетом выбранной технологии.  

ПК 2.3  Исполнять оригиналы или отдельные элементы проекта в материале.  

ПК 3.1  Выявлять требования целевых групп потребителей на основе анализа рынка.  

ПК 3.2  Разрабатывать средства продвижения рекламного продукта.  

ПК 4.1  Планировать собственную работу в составе коллектива исполнителей.  
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ПК 4.2  Осуществлять самоконтроль изготовления рекламной продукции в части 

соответствия ее рекламной идее.  

ПК 4.3  Готовить документы для регистрации авторского права на рекламный продукт.  

ОК 1.  Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять 

к ней устойчивый интерес.  

ОК 2.  Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы 

выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество.  

ОК 3.  Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них 

ответственность.  

ОК 4.  Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного 

выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития.  

ОК 5.  Использовать информационно-коммуникационные технологии в профессиональной 

деятельности.  

ОК 6.  Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, 

потребителями.  

ОК 7.  Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), результат 

выполнения заданий.  

ОК 8.  Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, 

заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации.  

ОК 9.  Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной 

деятельности.  

ОК 10  Владеть основами предпринимательской деятельности и особенностями 

предпринимательства в профессиональной деятельности.  

ОК 11  Обладать экологической, информационной и коммуникативной культурой, 

базовыми умениями общения на иностранном языке.  
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3. ТЕМАТИЧЕСКИЙ ПЛАН И СОДЕРЖАНИЕПРОИЗВОДСТВЕННОЙ (ПРЕДДИПЛОМНОЙ) ПРАКТИКИ  

3.1. Тематический план производственной (преддипломной) практики  

Код ПК Код и наименования 

профессиональных 

модулей 

Количество 

часов 

Наименования разделов практики Количество часов 

по разделам 

1 2 3 4 5 

   Инструктаж по прохождению практики  2 

ПК 1.1-1.5 ПМ 01 Разработка и 

создание дизайна 

рекламной продукции 

22 Тема 1 Выбор художественной формы реализации рекламной 

идеи  

4 

Тема 2 Создания визуального образа с рекламными функциями  10 

Тема 3 Художественного конструирования рекламных продуктов 

по заданию  

8 

ПК 2.1-2.3 ПМ 02 Производство 

рекламной продукции 

28 Тема 4 Выбор и использование инструмента, оборудования и 

основных изобразительных средств и материалов при 

исполнении рекламного продукта  

8 

Тема 5 Построение модели (макета, сценария) объекта с учетом 

выбранной технологии  

8 

Тема 6 Подготовка к производству рекламного продукта  6 

Тема 7 Производство рекламного продукта с учетом аспектов 

психологического воздействия рекламы, правового обеспечения 

рекламной деятельности и требований заказчиков  

6 

ПК 3.1-3.2 ПМ 03 Маркетинговое и 

правовое обеспечение 

реализации рекламного 

продукта 

24 Тема 8 Выявление требований целевых групп потребителей  10 

Тема 9 Разработка средств продвижения рекламного продукта  12 

Тема 10 Разработка маркетинговой части бизнес-плана  12 

ПК 4.1-4.3 

 

ПМ 04 Организация и 

управление процессом 

26 

 

Тема 11 Планирование, разработка и техническое исполнение 

рекламного проекта  

6 
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изготовления 

рекламного продукта 

 

Тема 12 Контроль соответствия рекламной продукции 

требованиям рекламодателя  

6 

Тема 13 Взаимодействие с субъектами рекламной деятельности  6 

Тема 14 Подготовка документации для регистрации авторских 

прав  

8 

ПК 1.1-

1.5, 

2.1-2.3, 

3.1-3.2, 

4.1-4.3 

ПМ 05 Выполнение 

работ по одной или 

нескольким профессиям 

рабочих, должностям 

служащих 

30 Тема 15 Работа с заданиями по дипломной работе  30 

ОК 1-11  10 Подготовка отчета по практике  10 

Промежуточная аттестация в форме дифференцированного зачета 2 

Итого 144 

                        

3.2. Содержание производственной (преддипломной) практики  

Наименование тем практики Виды работ Объем 

часов 

Формиру 

емые 

компетен 

ции 

1 2 4 5 

Инструктаж по прохождению 

практики 

 2 ОК 1 

Тема 1 Выбор художественной формы 

реализации рекламной идеи 

Содержание  

 

4 

ПК 1.1.- 

1.5 

ОК 1-11 
1.Описать возможные решения при создании рекламного продукта, услуги. 

2.Разработать и создать дизайн различных видов рекламной 

продукциирекламных афиш, плакатов, информационных листовок, 
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объявлений, буклетов, флаеров, фирменного стиля и др. 

Тема 2 Создания визуального образа с 

рекламными функциями 

Содержание  

 

10 

ПК 1.1.1.5. 

ОК 1-11 1.Описать выразительные и художественно-изобразительные средства 

рекламы. 

2.Описать приемы и принципы составления рекламного текста 

3.Создать и сформировать рекламный текст для разработанной рекламной 

продукции компании 

Тема 3 Художественного 

конструирования рекламных 

продуктов по заданию 

Содержание  

8 

ПК 1.1.1.5. 

ОК 1-11 1. Разработать макет товарного знака на основе брифа рекламодателя. 

2. Создать макет сувенирной продукции для компании в зависимости от 

целей, задач и бюджета рекламной компании. 

Тема 4 Выбор и использование 

инструмента, оборудования и 

основных изобразительных средств и 

материалов при исполнении 

рекламного продукта 

Содержание  

 

 

8 

ПК 2.1.2.3. 

ОК 1-11 
1. Описать основные инструменты, оборудование и основные 

изобразительные средства и материалы используемые при исполнении 

рекламного продукта 2. Разработать серию рекламных плакатов для 

рекламной организации (базы практики), количество макетов не менее 3-х. 

Тема 5 Построение модели (макета, 

сценария) объекта с учетом выбранной 

технологии 

Содержание 8 ПК 2.1.2.3. 

ОК 1-11 
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1. Описать основные компьютерные технологии, которые используются 

при создании печатного рекламного продукта в рекламной организации (базе 

практики). 

2. Разработать и выполнить модель изделия в программе Corel Draw, по 

заданию руководителя производственной практики от организации. 

3. Разработать 2D –модели и подготовить файл 2D- модели изделия для 

его дальнейшего изготовления на станке для лазерной резки, по заданию 

руководителя производственной практики от организации. 

Тема 6 Подготовка к производству 

рекламного продукта  

Содержание 6  

ПК 2.1.2.3. 

ОК 1-11 
1. Описать основные этапы технологии разработки и производства 

рекламной продукции в рекламной организации (базы практики). 

2. Создать и подготовить к производству рекламный продукт по заданию 

руководителя производственной практики от организации. 

Тема 7 Производство рекламного 

продукта с учетом аспектов 

психологического воздействия 

рекламы, правового обеспечения 

рекламной деятельности и требований 

заказчиков 

Содержание 6  

 

ПК 2.1.2.3. 

ОК 1-11 

1. Описать основные психологические восприятия рекламного продукта 

потребителем. 

2. Проанализировать как осуществляется в рекламной организации (базе 

практики) правовое обеспечение рекламной деятельности и требований 

заказчиков. 

Тема 8 Выявление требований 

целевых групп потребителей 

Содержание  
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ПК 3.1.3.2. 

ОК 1-11 

1. Проанализировать кто является целевой группой потребителей 

рекламной организации (базы практики). 

2. Провести сегментирование потребителей рекламной организации (базы 

практики) и описать каждый сегмент. 

3. Разработать предложения по расширению целевых групп 

потребителей. 

 Содержание   
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Тема 9 Разработка средств 

продвижения рекламного продукта 

1. Описать основные средства продвижения рекламного продукта, 

используемые в рекламной организации (базе практики). 

2. Разработать средства продвижения рекламного продукта для 

рекламной организации (базы практики) с целью повышения эффективности 

деятельности. 

 

12 

ПК 3.1.3.2. 

ОК 1-11 

Тема 10 Разработка маркетинговой 

части бизнес-плана 

Содержание  

 

12 

 

ПК 3.1.3.2. 

ОК 1-11 
1. Описать внешнее окружение: STEP факторы, которые влияют на 

деятельность рекламной организации (базу практики). 

2. Провести SWOT-анализ рекламной организации (базы практики). 

3. Разработать маркетинговую часть бизнес-плана рекламной 

организации. 

Тема 11 Планирование, разработка и 

техническое исполнение рекламного 

проекта 

Содержание  

 

6 

 

ПК 4.1.4.3. 

ОК 1-11 
1. Описать систему планирования, разработки и технического 

исполнения рекламного проекта в рекламной организации (базы практики). 

2. Разработать предложения по совершенствованию системы 

планирования и текущей деятельности для рекламной организации (базы 

практики). 

Тема 12 Контроль соответствия 

рекламной продукции требованиям 

рекламодателя 

Содержание   

 

 

6 

 

 

ПК 4.1.4.3. 

ОК 1-11 

1. Изучить и описать как осуществляется функция контроля соответствия 

рекламной продукции требованиям рекламодателя в рекламной организации 

(базе практике).  

2. Разработать систему мероприятий по совершенствованию контроля 

соответствия рекламной продукции требованиям рекламодателя.  

Тема 13 Взаимодействие с субъектами 

рекламной деятельности 

Содержание   

 

 

6 

 

 

ПК 4.1.4.3. 

ОК 1-11 

1. Описать взаимодействие рекламной организации (базы практики) с 

субъектами рекламной деятельности.  

2. Разработать систему эффективных мероприятий по взаимодействию с 

субъектами рекламной деятельности для рекламной организации (базы 
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практики).  

Тема 14 Подготовка документации для 

регистрации авторских прав 

Содержание   

 

8 

 

ПК 4.1.4.3. 

ОК 1-11 
1. Описать процедуру подготовки документации для регистрации 

авторских прав в рекламной организации (базы практики).  

2. Составить и приложить к отчету документы необходимые для 

регистрации авторских прав.  

Тема 15 Работа с заданиями по 

дипломной работе 

1. Выполнить индивидуальные задания, выданные дипломным 

руководителем.  

 

 

 

30 

ПК 1.1- 

1.5, 2.1- 

2.3, 3.1- 

3.2, 4.1- 

4.3 

ОК 1-11 

Подготовка отчета по практике Работа в колледже с руководителем практики, формирование отчета, сдача 

его на проверку руководителю.  
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ПК 1.1- 

1.5, 2.1- 

2.3, 3.1- 

3.2, 4.1- 

4.3 

ОК 1-11 

Промежуточная аттестация в форме дифференцированного зачета  

   

2 

 

ПК 1.1- 

1.5, 2.1- 

2.3, 3.1- 

3.2, 4.1- 

4.3 

ОК 1-11 

Итого  144   

                                     

   



 

4. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ 

(ПРЕДДИПЛОМНОЙ)ПРАКТИКИ  

  

4.1. Требования к минимальному материально-техническому обеспечению  

Реализация рабочей программы производственной практики (преддипломной) 

предполагает прохождение ее на базе рекламных организаций Екатеринбурга и Свердловской 

области 

Оснащение:  

 оргтехника;  

 комплексы документов рекламной организации.  

Средства обучения:  

 мультимедиа проектор;  

 персональные компьютеры с лицензионным программным обеспечением;  

 справочные правовые системы.  

 

4.2. Учебно-методическое и информационное обеспечение обучения  

  

Нормативные акты  

1. Федеральный закон «О рекламе» от 13.03.2006 N 38-ФЗ (ред. от 08.03.2015) "О 

рекламе"(с изм. и доп., вступ. в силу с 25.05.2015) [Электронный ресурс]: режим доступа: 

справочно-правовая система Консультант Плюс 20  

2. Федеральный закон от 18 июля 1995 г. № 108-ФЗ «О рекламе» (с изм.и доп. от 18 

июня, 14, 30 декабря 2001 г., 20, 22 августа, 2 ноября 2004 г.). 

Основные источники: 

1. Поляков, В. А. Реклама: разработка и технологии производства : учебник и 

практикум для СПО / В. А. Поляков, А. А. Романов. — М. : Издательство Юрайт, 2019. — 502 

с. — (Серия : Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-10539-1. — Режим доступа : 

www.biblio-online.ru/book/reklama-razrabotka-i-tehnologii-proizvodstva-430788 

Дополнительные источники 

1. Карпова, С. В. Рекламное дело : учебник и практикум для СПО / С. В. Карпова. — 

2-е изд., перераб. и доп. — М. : Издательство Юрайт, 2019. — 431 с. — (Серия : 

Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-11216-0. — Режим доступа : www.biblio-

online.ru/book/reklamnoe-delo-444765 

2. Шокорова, Л. В. Дизайн-проектирование: стилизация : учеб. пособие для СПО / Л. 

В. Шокорова. — 2-е изд., перераб. и доп. — М. : Издательство Юрайт, 2019. — 74 с. — (Серия : 

Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-10584-1. — Режим доступа : www.biblio-

online.ru/book/dizayn-proektirovanie-stilizaciya-430881 

3. Основы дизайна и композиции: современные концепции : учеб. пособие для СПО 

/ Е. Э. Павловская [и др.] ; отв. ред. Е. Э. Павловская. — 2-е изд., перераб. и доп. — М. : 

Издательство Юрайт, 2019. — 183 с. — (Серия : Профессиональное образование). — ISBN 978-

5-534-09373-5. — Режим доступа : www.biblio-online.ru/book/osnovy-dizayna-i-kompozicii-

sovremennye-koncepcii-442383 

 



13  

 Периодические издания 

1. Книговед" №10 (57): гриф, традиционный и современный — 57-е изд. — М. : 

Издательство Юрайт, 2016. — 1 с. — (Серия : Рекламные материалы). — ISBN 978-5-9916-

5259-9. — Режим доступа : www.biblio-online.ru/book/knigoved-10-57-grif-tradicionnyy-i-

sovremennyy-392974 

 

Интерне ресурсы: 

1. Реклама Маркетинг PR www.sostav.ru 6.  

2. Тематический портал, посвященный рекламе, маркетингу, PR www.advertology.ru  

3. Творчество. Свобода. Жизнь. www.adme.ru  

  

  

4.3. Общие требования к организации образовательного процесса  

Обязательным условием допуска к производственной (преддипломной) практике 

является освоение учебного материала и учебной практики для получения первичных, 

профессиональных умений и навыков, производственной (по профилю специальности) 

практики, освоенных профессиональных и общих компетенций, в рамках профессиональных 

модулей:  

 ПМ.01 Разработка и создание дизайна рекламной продукции  

 ПМ.02 Производство рекламной продукции  

 ПМ.03 Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта  

 ПМ.04 Организация и управление процессом изготовления рекламного продукта  

  ПМ 05 Выполнение работ по одной или нескольким профессиям рабочих, 

должностям служащих 

Аттестация по итогам практики проводится с учетом (или на основании) результатов, 

подтвержденных документами соответствующих организаций.  

При прохождении производственной (преддипломной) практики устанавливается 

продолжительность рабочего времени 36 часов в неделю.  

По окончании производственной (преддипломной) практики в соответствии с учебным 

планом проводится аттестация в форме дифференцированного зачета.  

По результатам прохождения производственной (преддипломной) практики студент 

приступает к написанию выпускной квалификационной работы (дипломной работы), 

содержание которой соответствует одному из видов профессиональной деятельности.  

  

4.4. Кадровое обеспечение образовательного процесса  

Производственная (преддипломная) практика проводится преподавателями дисциплин 

профессионального цикла, имеющими высшее образование, соответствующее профилю 

преподаваемой дисциплины (модуля).  

Организацию и руководство производственной (преддипломной) практикой 

осуществляют   руководители практики от образовательного учреждения и от организации.  

              

  

 

http://www.advertology.ru/
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5. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ 

(ПРЕДДИПЛОМНОЙ) ПРАКТИКИ  

  

Результаты 

(освоенные профессиональные компетенции) 

Формы и методы контроля 

и оценки результатов 

обучения 

ПК 1.1. Осуществлять поиск рекламных идей.  

ПК 1.2. Осуществлять художественное эскизирование и выбор 

оптимальных изобразительных средств рекламы.  

ПК 1.3. Разрабатывать авторские рекламные проекты.  

ПК 1.4. Составлять и оформлять тексты рекламных 

объявлений.  

ПК 1.5. Создавать визуальные образы с рекламными 

функциями.  

Отчет в виде предоставленных 

документов по видам работ 

практики, отчет, аттестационный 

лист по практике, дневник, 

характеристика 

ПК 2.1. Выбирать и использовать инструмент, оборудование, 

основные изобразительные средства и материалы.  

ПК 2.2. Создавать модели (макеты, сценарии) объекта с учетом 

выбранной технологии.  

ПК 2.3. Исполнять оригиналы или отдельные элементы 

проекта в материале.  

Отчет в виде предоставленных 

документов по видам работ 

практики, отчет, аттестационный 

лист по практике, дневник, 

характеристика 

ПК 3.1. Выявлять требования целевых групп потребителей на 

основе анализа рынка.  

ПК 3.2. Разрабатывать средства продвижения рекламного 

продукта.  

Отчет в виде предоставленных 

документов по видам работ 

практики, отчет, аттестационный 

лист по практике, дневник, 

характеристика 

ПК 4.1. Планировать собственную работу в составе коллектива 

исполнителей.  

ПК 4.2. Осуществлять самоконтроль изготовления рекламной 

продукции в части соответствия ее рекламной идее.  

ПК 4.3. Готовить документы для регистрации авторского права 

на рекламный продукт.  

Отчет в виде предоставленных 

документов по видам работ 

практики, отчет, аттестационный 

лист по практике, дневник, 

характеристика 

ОК 1 Понимать сущность и социальную значимость  

своей будущей профессии, проявлять к ней устойчивый 

интерес.  

Отчет в виде предоставленных 

документов по видам работ 

практики, отчет, аттестационный 

лист по практике, дневник, 

характеристика 

ОК 2 Организовывать собственную деятельность, выбирать 

типовые методы и способы выполнения профессиональных 

задач, оценивать их эффективность и качество.  

Отчет в виде предоставленных 

документов по видам работ 

практики, отчет, аттестационный 

лист по практике, дневник, 

характеристика 

ОК 3 Принимать решения в стандартных и нестандартных 

ситуациях и нести за них ответственность.  

Отчет в виде предоставленных 

документов по видам работ 

практики, отчет, аттестационный 
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лист по практике, дневник, 

характеристика 

ОК 4 Осуществлять поиск и использование  

информации, необходимой для эффективного  

выполнения  профессиональных  задач, профессионального и 

личностного развития.  

Отчет в виде предоставленных 

документов по видам работ 

практики, отчет, аттестационный 

лист по практике, дневник, 

характеристика 

ОК 5 Использовать информационно-коммуникационные 

технологии в профессиональной деятельности.  

Отчет в виде предоставленных 

документов по видам работ 

практики, отчет, аттестационный 

лист по практике, дневник, 

характеристика 

ОК 6 Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с 

коллегами, руководством, потребителями.  

Отчет в виде предоставленных 

документов по видам работ 

практики, отчет, аттестационный 

лист по практике, дневник, 

характеристика 

ОК 7 Брать на себя ответственность за работу членов команды 

(подчиненных), результат выполнения заданий.  

Отчет в виде предоставленных 

документов по видам работ 

практики, отчет, аттестационный 

лист по практике, дневник, 

характеристика 

ОК 8 Самостоятельно  определять  задачи 

профессионального и личностного развития, заниматься 

самообразованием, осознанно планировать повышение 

квалификации.  

Отчет в виде предоставленных 

документов по видам работ 

практики, отчет, аттестационный 

лист по практике, дневник, 

характеристика 

ОК 9 Ориентироваться в условиях частой смены технологий в 

профессиональной деятельности.  

Отчет в виде предоставленных 

документов по видам работ 

практики, отчет, аттестационный 

лист по практике, дневник, 

характеристика 

ОК 10 Владеть основами предпринимательской деятельности и 

особенностями предпринимательства в профессиональной 

деятельности.  

Отчет в виде предоставленных 

документов по видам работ 

практики, отчет, аттестационный 

лист по практике, дневник, 

характеристика 

ОК 11 Обладать экологической, информационной и 

коммуникативной культурой, базовыми умениями общения на 

иностранном языке.  

Отчет в виде предоставленных 

документов по видам работ 

практики, отчет, аттестационный 

лист по практике, дневник, 

характеристика 

  


